Takamaka Boutique Winery

VYins de litchi : Alexander Oxenham
porte un toast a innovation

¢ Le chef d’entreprise veut positionner le vin mauricien sur la carte mondiale

Apreés cing ans d’activités dans 1’élaboration de vins de litchi 100 % mauriciens, Takamaka Boutique Winery brille
désormais a l'international. Le directeur, Alexander Oxenham, parle de ce savoir-faire qu'il qualifie d'unique et

aussi de ses projets a venir.

ous sonimes fiers d'étre i l'origine
des premiers vins mauriciens
((N avec un concept qui repose sur
trois mots : Origine, Originalité

et Authenticité. » Le directeur Alexander Oxenham
n'est pas peu fier du parcours de Takamaka Boutique
Winery dont le cceur de métier est 'élaboration de vins
de litchi 100 % mauriciens grace a une équipe de 10
personnes, Lancée en 2017 a Plaine-Bonnefin, Mare-
awx-Yacoas, aprés plus de 15 années de recherche et
de développement, celle-ci vient récemment de briller
sur le plan international.

En mars dernier, Takamaka Boutique Winery

a décroché la médaille de Bronze lors de la London.

Wine Competition. « Cest le premier concours
international auquel nous avons participe. Il s'agit de 'un
des principaux concours de vins internationmix qui évalue
les vins en fonction de levr qualité, de leur emballage et de
levr valeur grice i un panel de sommeliers exercant dans
les meilleurs restaurants de Londres, dacheteurs et de
négociants en vins » explique Alexander Oxenham.

" Lobtention de cette médaille, dit le directeur, est
une reconnaissance mondiale de la profession. Et
la récompense d'un travail sans relache
pour l'élaboration de produits de
qualité. Il rappelle quil n'y a pas
devignes 4 Maurice carleclimat
ne s'y préte pas. « Maurice 3
ne pent que proposer des vins
alternatifs, c'est-a-dire produits
avecd autres frits queleraisin.
Clest le pari que jai relevé il y ]
a cing ans avec mon épouse :
positionner levin mauriciensur
la carte mondiale », avance-til.

Ceci dit, bien qu'obtenir

une medaille soit « frés
flatteur » Alexander Oxenham
dit phatét y voir un indicateur que
l'entrepriseest surla bonne voie. Cette
medaille, précise-t-il, n'est pasune finalité.
« Nous gardons la téte froide et explorons sans cesse de
nowwvelles technigues afin d'améliorer notre processus, Car si
1ous connaissons pratiquement tout sur le raisin en tevimes

P Z-:-.:-.'.,u.u. ) . o2 £l I8
Avant la Covid, le secteur touristigue représentait
95 % du chiffre d'affaires de I'entreprise.
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En sus d'étre chef d’entreprise, 5
Alexander Oxenham estun épouxet
un pére comblé. |l affirme que savie
de famille est intimement liée a celle de
 Takamaka. « J'ai la chance d'avoir mon
* épouse qui m'aide dans la gestion de
la wihery. Quant &@ mes enfants, ils
ont probablement appris a dire
Takamaka avant de dire
papa » dit-il en riant.

Alexander Oxenham en compagnie de son épouse,

S devinification, il nexiste absolument rien

dans la littérature scientifique sur la
vinification du litchi. »

Tout est a découvrir,

fait comprendre le chef

d’entreprise. Il transpose

done ses connaissances

en (Enologie a un fruit

différent. « De ce fait, il y

aura towjours une dimension

empirique dans cette

démarche. C'est cela qui est

intellectuellement stimulant »,

avoue Alexander Oxenham.

En tant que jeune entreprise,

il faut du temps pour faire connaitre

les produits. « Le savoir-faire nous l'avons,

il ne reste qu'i le faire savoir et malgré nos cing années

dexistence, dont 18 mois de Covid, le parcours effectué est

plus que satisfaisant », se rejouitil.

DES MILLIERS DE VISITEURS DU MONDE

Les clients principaux sont les Mauriciens mais
aussi les touristes qui découvrent les vins dans les
hitels, les restaurants ou directement a la « winery ».
« Ces personnes sont i la recherche de produifs locaux,
exclusifs et qualitatifs qui ont une histoire i raconter. »

En effet, Takamaka Boutique Winery aaccueilli des
milliers de visiteurs du monde entier pour decouvrir
un produit unique : le vin de litchi de 11le Maurice. Et
par la suite ces visiteurs sont des ambassadeurs dans
leurs pays respectifs.

Lentreprise a également éte plébiscitée par les
guides tels que le Petit Futé, Lonely Planet entre
autres, mais aussi par des professionnels tels que les
chefs étoilés Michel Sarran ou Thierry Drapeau, des
sommeliers, des cenologues, des viticulteurs frangais
et aussi des journalistes étrangers. « Nous avons méme
été approchés par d'autres pays pour bénéficier de notre

Des projets a I'international

Lentrepreneur a de nombreux projets. « Dabord
au niveau technique, nous travailions sur un
nauveau vin et a surprise sera de taifle », annonce-
il. Ensuite l'entreprise a pas mal de projets a
Finternational au niveau de l'export malsaussi par
rapport &son expertise qui a &té sollicitée dans

le cadre de partenariats. « I ne faut pas se voiler

la face, la conjoncture reste trés compliguée

mais le potentiel est énorme », affirme Alexander
Oxenham. Il dit &tre extrémement confiant

en l'avenir car il estime que ses produits sont
qualitatifs, exclusifs et uniques. « lIs ont une histoire
& raconteret cette histoire est befle», insiste-Hl,

En mars dernier, Takamaka Boutique Winery a
décroché la médaille de Bronze lors de la London
Wine Competition.

savoir-finire », poursuit-il
SE REINVENTER

Le chef d'entreprise fait ressortir que la pandémie
est venue jouer les trouble-féte. « A Iépoque, 95 %
de notre chiffre d'affaives était représenté par le secteur
touristique. Nous avons pris une douche froide mats
en méme femps cela nous a permis de nous rémventer et
d'améliorer notre positionnement sur le marché local. »
C'est pendant cette période que la marque « Funky
Parrot » a été développée pour le réseau retail. « Nous
avons également créé des partenariats avec Grays, Eastern
Trading et In Vino a Moka qui revendent nos vins dans leurs
boutiques respectives. »

Un défi majeur auquel fait face Takamaka
actuellement est la pression inflationniste au niveau
mondial. « Malheureusement, nous néchappons pas a cette
tendance car nous sommes également tributatres du fret
pour 'importation de matiéres séches et sortomes également
intpactés par la dépréciation de la roupie face aux devises »,
indique Alexander Oxenham. Cependant, comme
l'entreprise produit localement, ces facteurs 'affectent
dans une moindre mesure par rapport aux produits
finis importés. :

Lentreprise avait commencé a exporter sur la
Corée, juste avant que la Covid-19 ne frappe le pays.
Ce mois-ci, une exportation est prévue sur la France et
d'autres demandes ont été enregistrées sur 'Afrique et
d'autres pays en Europe.
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